TERMO DE REFERENCIA DE LICITACAO NA MODALIDADE TOMADA DE
PRECOS QUE TEM COMO FINALIDADE A CONTRATACAO DE EMPRESA
ESPECIALIZADA EM PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE.

Tomada de Precos n®. 001/2018.
Processo Administrativo 001/2018.

A CAMARA MUNICIPAL DE SORRISO, inscrita no CNPJ
sob n® 03.238.755/0001-17, situada na Avenida Porto Alegre, n®. 2.615, em Sorriso-
MT, CEP 78.890-000, Fones: (66) 3545-7200, informa que o presente documento tem
por objetivo estabelecer o conjunto de requisitos para licitagdo com vistas a
contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda para prestagao dos servigos de

publicidade, para atender demandas de Utilidade Publica deste Parlamento.

As informagoes aqui descritas formalizam o escopo da licitagao
para obten¢ao de propostas para a contratacdo destes servigos e estabelecem uma
referéncia comum para a futura contratada e a comunicacao obrigatoria, educativa e
de utilidade publica da Camara Municipal de Sorriso, nos termos das leis do acesso a

informacao e da transparéncia.

I-DO OBJETO

I.1 - O objeto do Presente Certame Licitatorio na modalidade TOMATA DE PRECOS
€ a prestacao de Servicos de Publicidade, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepg¢do, a criagdo, a execugao interna, a intermediagao e a
supervisao da execugao externa, a compra de midia e a distribuicao de publicidade,

com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacao, de
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promover a divulgacao de servigos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou

institui¢des ou de informar o publico em geral.

I.1.1 - E vedado incluir outros servigos ndo previstos no subitem 1.1, em especial as
atividades de promogao, de patrocinio e de assessoria de comunica¢ao, imprensa e

rela¢Oes publicas e a realizagao de eventos festivos de qualquer natureza.

[.1.2 - Nao se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagio em midia ou em instalagoes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagao e o patrocinio
da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento

comercializados por veiculo de comunicagao.

[.2 - Para a prestacdo dos servigos sera contratada uma agéncia de propaganda,

doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.

[.2.1 - Os servigos objeto da presente Tomada de Precos serdao contratados com a
agencia de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e
que tenha obtido CERTIFICADO DE QUALIFICACAO TECNICA de atendimento,
nos termos do Art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

[.2.2 - A agéncia atuara por ordem e conta da Camara Municipal de Sorriso, em
conformidade com o art. 3% da Lei n® 4.680/1965, na contratacao de fornecedores de
servigos especializados, para a execugao das atividades complementares de que trata

o subitem .1, e de veiculos de divulgacao.

[.2.3 - A agéncia ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a

execugao de servigos previstos no item I.

1.2.4 - A licitante vencedora do presente certame serdo requisitados todos os servigos
constantes no item 1.1, exceto os que forem produzidos ou executados pelo proprio

Orgao.

IT - DA JUSTIFICATIVA
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A contratagao dos servicos de publicidade pela Camara Municipal de Sorriso se
justificam inicialmente pela obrigatoriedade de o Poder Legislativo Municipal
fornecer acesso as informagoes previstas na Lei n°. 12.527/2011, no inciso XXXIII do
art. 5°, no inciso II do § 3° do art. 37 e no § 2° do art. 216 da Constituicao Federal.

A contratacao de agéncia de publicidade visa incentivar a participagao popular e a
assidua discussao durante a tramitacdo das proposituras municipais, bem como
propiciar a transmissdo das sessOes ordindrias e extraordindrias da Camara
Municipal de Sorriso com o intuito de alcancar o maior numero de cidadaos
possiveis; garantira ainda a prestagao de informacao das agdes realizadas pelo Poder

Legislativo Municipal.

A contratacao de servico de publicidade garantira a liberagao ao pleno conhecimento
e acompanhamento da sociedade, constantemente, das atividades pormenorizadas

realizadas pela Camara Municipal de Sorriso.

Para o cidadao, além das agdes, o acesso a informagao sobre essas agOes € essencial

para o exercicio pleno da cidadania.

A divulgacao institucional é instrumento capaz de favorecer de forma significativa o
acesso da populacao aos seus direitos cuidados pela atuacao do Poder Legislativo

Municipal.

Visando a adequagao das agdes de comunicagao as atividades da Camara Municipal
de Sorriso, o tema das campanhas, o assunto, o contetido informativo e de valores e a
propria integracao da instituicdo devem sobressair sempre ao interesse social, cujo
qual contribuird e serd indispensavel ao fortalecimento do controle social das a¢oes
desenvolvidas pelos poderes constituidos e na aproximagao do cidadao e fiscalizagao
por toda a populagdao, para favorecer a atuagdo mais responsavel e socialmente

efetiva dos Poderes Municipais.
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III - MODALIDADE DE CONTRATACAO E CRITERIO DE JULGAMENTO

III.1 - Este Certame Licitatorio sera realizado e regido pela modalidade “TOMADA
DE PRECOS”, prevista no Art. 22, inciso I, da Lei 8.666/93, e terd como critério de
julgamento a “MELHOR TECNICA E PRECO”, sendo regida ademais pela
legislagao correlata, especialmente a pelas Leis Ne 8.666, de 21 de junho de 1.993,
(com as alteragoes introduzidas pela Lei Ne 8.883, de 08 de junho de 1.994 e pela Lei
No 9.648, de 28 de abril de 1.998) e pela Lei N° 12.232, de 29 de abril de 2010.

IV - REQUISITOS PARA HABILITACAO

IV.1 - Para habilitagdo dos interessados serao exigidos a documentagdo prevista no
Art. 27,28, 29, 30 e 31, todos da Lei. 8.666/93.

IV.2 - Para qualificagao técnica sera(ao) exigido(s) atestado(s) de capacidade técnica,
relacao de aparelhamento técnico e relagao de pessoal, comprovante de instalacao de
unidade de atendimento e escritério no Municipio de Sorriso — MT, bem como copia
autenticada do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, obtido perante o
Conselho Executivo de Normas-Padrao (CENP), de que trata § 1° do art. 4° da Lei n®
12.232 de 29/04/2010.

IV.3 - Os interessados assumem todos os custos de elaboragao e apresentagao das
Propostas e Documentos de Habilitagao exigidos nesta Tomada de Pregos, ressalvado
que a Camara Municipal de Sorriso ndo serd, em nenhum caso, responsavel por esses

custos, independentemente da condugao ou do resultado do processo licitatorio.

IV.4 - Os Documentos de Habilitagdo deverao ser entregues a Comissdo de Licitagao
pelas licitantes juntamente com os demais envelopes.

IV.4.1 - Os Documentos deverao estar acondicionados no Envelope n® 5, que devera
estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Envelope n°5
Documentos de Habilitagao
Nome da Empresa:
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CNPYJ:
Tomada de Precos n® 001/2018

IV.4.2 - O Envelope n® 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que invioldvel,
quanto as informacgoes de que trata, até sua abertura.

IV.4.3 - Os Documentos de Habilitacao deverao ter todas as suas paginas numeradas
e rubricadas por representante legal da licitante e deverao ser apresentados,
alternativamente: em original, em cdpia autenticada por cartério competente, sob a
forma de publicacdo em 6rgao da imprensa oficial. S6 serdo aceitas copias legiveis,
que oferecam condigOes de analise por parte da Comissao de Licitacao.

IV.4.4 - Para se habilitar, a licitante devera apresentar a Documentacdo na forma
prevista nos subitens IV .4; 1V .4.1; IV.4.2; IV .4.3.

IV.5 - Habilitagao Juridica (art. 28 da Lei 8.666/93)

a) Cédula de identidade dos sécios;

b) Registro comercial, no caso de empresa individual;

) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em
se tratando de sociedades comerciais, e, no caso de sociedades por agdes,
acompanhado de documentos de eleicao de seus administradores;

IV.6 - Regularidade Fiscal (art. 29 da Lei 8.666/93)

a) Prova de inscri¢ao no Cadastro Geral de Contribuintes (CGC ou CNPJ/MF);

b) Prova de que a empresa estd em plena atividade, relativo ao domicilio ou sede do
licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual,
que devera ser comprovado através do Alvara de Funcionamento da empresa ano de
2018;

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal do domicilio ou sede do

licitante, na forma da lei, que deverd ser comprovada através de Certidao Negativa
de Débitos, ou outra equivalente;
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d) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede do
licitante, na forma da lei, que devera ser comprovada através de Certidao Negativa
de Débitos, para fins de participagao em licitagdes publicas;

e) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do
licitante, na forma da lei, que deverd ser comprovada através de Certidao Negativa
de Débitos, ou outra equivalente;

f) Prova de regularidade para com a Divida Ativa do Estado, relativo ao domicilio ou
sede do licitante, que deverd ser comprovado através de Certiddo Negativa de
Débitos expedida pela Procuradoria Geral do Estado - PGE do domicilio ou sede do
licitante, ou outra equivalente, na forma da lei, desde que demonstre se tratar de
documento maior.

f.1) Em caso de Apresentacao de certidao unificada, esta condigao deve vir expressa
na propria certidao, sob pena de desqualificacao.

g) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), expedida gratuita e
eletronicamente, encontra-se disponivel em todos os portais da Justica do Trabalho
na rede mundial de computadores (Tribunal Superior do Trabalho, Conselho
Superior da Justica do Trabalho e Tribunais Regionais do Trabalho), obtida ainda
site: www.tst.jus.br/certidao.

h) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico
(FGTS), demonstrando situagdo regular no cumprimento dos encargos sociais
instituidos por lei, que deverd ser comprovado através de Certidao Negativa de
Débitos emitida pela Caixa Econdmica Federal;

i) Prova de regularidade, demonstrando situagao regular no cumprimento dos
encargos sociais instituidos por lei, que devera ser comprovado através de Certidao
Negativa de Débitos — INSS.

j) Declaracao, sob penas de lei, que nao mantém em seu quadro de pessoal, menores
de 18 (dezoito) anos, em hordario noturno de trabalho ou em servigos perigosos ou
insalubres, nao mantendo ainda, em qualquer trabalho, menores de 16 (dezesseis)
anos, salvo na indica¢do de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos, conforme Anexo
IV.

k) Declaragao de que concorda com todas as condi¢Oes estabelecidas no presente
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Edital e documentos pertinentes, bem como, de inexisténcia de fatos supervenientes
impeditivos a habilitacao, conforme Anexo III.

1) Declaragao de que recebeu todos os documentos relativos a licitagdo em epigrafe,
conforme Anexo VII.

m) Declaragao de conhecimentos das obrigacdes, conforme Anexo X.

IV.7 - Qualificacao Técnica (art. 30 da Lei 8.666/93):

a) Copia do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n®
12.232, de 2010, art. 4° e seu § 1° obtido perante o Conselho Executivo das Normas-
Padrao (CENP) ou outro equivalente, desde que seja entidade certificadora;

b) Declaragao emitida pelo licitante de que recebeu os documentos e de que tomou
conhecimento de todas as informacgoes e das condi¢oes locais para o cumprimento
das obrigacoes objeto da licitagao;

¢) Declaragao de submissao a fiscaliza¢ao e ao controle técnico da Camara ou a quem
esta expressamente indicar.

d) Declaracao expressa de que aceita a descontar as multas eventualmente aplicadas
pela Camara dos créditos a receber decorrente das obrigacdes contratuais, caso for
vencedora da presente licitagao, além de outras penalidades previstas em lei.

e) Capacidade de Atendimento serd apresentada por meio de textos, em que a
Licitante apresentara:

e.l) a relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela Licitante, com a
especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles, com énfase em sua
experiéncia no atendimento a drgaos publicos;

e.2) a comprovagao, com a apresentacdo de atestados de capacidade técnica
expedidos por clientes e/ou anunciantes, fornecidos por pessoas juridicas de direito
publico ou privado, onde conste que a Licitante manteve ou mantém contrato e que
executou ou esta executando, a contento, servicos pertinentes e compativeis, em
caracteristicas, com o objeto deste Edital, devendo estar claramente assinalado
cargo/funcao daquele que assinou o atestado em favor da proponente, sendo que,
para efeito de afericdo da similaridade e compatibilidade com o objeto licitado,
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considerar-se-a como parcela relevante dos servigos: planejamento, criacdo, produgao
de radio, TV e outdoor, producao grafica, midia e atendimento.

e.3) a quantificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagao
e experiéncia), dos profissionais que irao atender a execu¢ao do Contrato;

e.4) as instalacoes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a
execucao do Contrato;

IV.8 - Qualifica¢coes Economico-financeiras (art. 31 da Lei 8.666/93):

IV.8.1 - Balango patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social,
que comprovem a boa situa¢ao financeira da empresa Proponente, vedada a sua
substituicdo por balancetes ou balangos provisorios, podendo ser atualizados por
indices oficiais (conforme artigo 31, § 3° da Lei No 8.666/1993). Deve estar assinado
por profissional competente registrado no Conselho Regional de Contabilidade —
CRC, registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio da
Licitante, acompanhado de copia do termo de abertura e de encerramento do Livro
Didrio do qual foi extraido (art. 5% § 2%, do Decreto-Lei n® 486/1969), necessariamente
assinado pelo contador e pelo representante legal da empresa, vedada a apresentagao
somente de extrato.

IV.8.2 - Comprovagao da boa situacgao financeira da empresa, por meio do Balanco
Patrimonial do tltimo exercicio, demonstrando os seguintes indices:

a) ILC (Indice de Liquidez Corrente), maior ou igual que 1,00 (um inteiro), aplicando-se

a seguinte férmula:

nc=4¢
pPC

AC = Ativo Circulante PC = Passivo Circulante

b) ILG (Indice de Liquidez Geral), maior ou igual que 1,00 (um inteiro), aplicando-se a

seguinte formula:
_ AC+RLP

ILG =
PC+ELP

AC = Ativo Circulante PC =Passivo Circulante
RLP = Realizavel a Longo Prazo ELP = Exigivel a Longo Prazo

¢) GS (Grau de Solvéncia) maior ou igual que 1,00 (um inteiro), aplicando-se a seguinte
férmula:
GS = L
PC + ELP

ELP = Exigivel a Longo

AT = Ativo Total PC = Passivo Circulante
Prazo
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IV.8.3 - Na hipotese de alteracao contratual do nome da razdo social, do quadro
societdrio e seu objeto social, podera a empresa apresentar balan¢o na forma que
prevé os itens IV.8.1 e IV.8.2 da empresa.

IV.8.4 - Certidao negativa de faléncia ou concordata expedida pelo cartorio
distribuidor do féorum da sede da licitante, ou outro que seja competente para tanto,
devendo a certidao estar dentro do prazo de validade no dia da apresentagao do
envelope, caso a certidao ndo apresentar data de validade a mesma sera considerada
valida por 60 (sessenta) dias.

V - DA ENTREGA E DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

V.1 — A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao de Licitagao acondicionada
nos Envelopes n®1 e n® 2.

Envelope n° 1 — Via ndo identificada.

V.1.1 — No Envelope n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada, conforme anexo I (briefing) e abaixo:

I - Raciocinio basico, sob a forma de texto, que apresentard um diagnodstico das
necessidades de comunicacao publicitaria da Camara Municipal de Sorriso, a
compreensao do proponente sobre o objeto da licitacao e os desafios de comunicagao
a serem enfrentados. O texto nao podera exceder a 25 (vinte e cinco) linhas.

IT - Estratégia de comunicacdo publicitaria, sob a forma de texto, que indicara e
defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados
e metas de comunicacdo desejadas pela Camara Municipal de Sorriso. O texto nao
podera exceder a 25 (vinte e cinco) linhas.

III - Ideia criativa sintese da estratégia de comunicacao publicitaria para a Camara,
apresentada sob forma de texto, que nao podera exceder a 25 (vinte e cinco) linhas.

IV - Estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de
comunicagao publicitdria por ela sugerida e em funcao da verba disponivel indicada
no instrumento convocatdrio, apresentada sob a forma de textos, tabelas, graficos,

planilhas e por quadro resumo que identificara as pecas a serem veiculadas ou
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distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de produgao
e de veiculacao.

V - Ideia criativa - (pecas), tais pecas também deverao estar contidas no envelope n®
01, Via nao Identificada.

V.1.1.1 - S6 sera aceito o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada
que estiver acondicionado no Envelope padronizado fornecido, obrigatoriamente,
pela Camara Municipal de Sorriso, a pedido da licitante interessada na presente
licitagao.

V.1.1.1.1 - O Envelope padronizado deverd ser retirado pela interessada no horario
de 07:00 as 12:00, no departamento de Licitagdes da Camara Municipal de Sorriso.

V.1.1.1.2 - O Envelope padronizado sd sera entregue a agéncia que o solicite
formalmente.

V.1.1.2 - O Envelope n® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

V.1.1.3 - Para preservar — até a abertura do Envelope n° 2 — o sigilo quanto a autoria
do Plano de Comunicagao Publicitaria, o Envelope n® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacdo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacao
da licitante; e

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagao da licitante.

Envelope n® 2

V.12 - No Envelope n® 2 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria (I - raciocinio basico, II - estratégia de comunicacao publicitaria, III -
ideia criativa e IV - estratégia de midia e ndo midia) — Via Identificada, de que trata
o subitem V.1.1.

V.1.2.1 - O Envelope n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com cola, com a
seguinte identificacao: Envelope n° 2.

Envelope n® 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicag¢ao Publicitdria — Via Identificada
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Nome empresarial e CNPJ da Licitante
Tomada de Precos n® 001/2018

V.1.22 - O Envelope n® 2 deverad ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteido, desde que
inviolavel, quanto as informagoes de que trata, até sua abertura.

Envelope n° 3

V.13 — No Envelope n°. 3 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria (V - ideia criativa — pecas) — Via Identificada, de que trata o subitem
V.1.1.

V.1.3.1 - O Envelope n® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao: Envelope n® 3.

Envelope n° 3

Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitdria (Ideia Criativa — (Pe¢as)) — Via
Identificada

Nome empresarial e CNPJ da Licitante

Tomada de Precos n®. 001/2018

V.1.3.2 O Envelope n° 3 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteido, desde que
inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura, contento as
seguintes pecas para a ideia criativa - Pecas:

a) VI 307;

b) Spot 30”;

¢) Outdoor;

d) Banner para Internet;

e) Anuncio Midia Impressa.

V.2 - A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressOes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

V.3 - Plano de Comunicagao Publicitaria (I - raciocinio basico, II - estratégia de
comunicacdo publicitaria, III - ideia criativa, IV - estratégia de midia e ndo midia e

V -ideia criativa - pecas) — Via Nao Identificada (envelope n°l).
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V.4 - O Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada, (I - raciocinio

basico, II - estratégia de comunicacdo publicitaria, III - ideia criativa IV - estratégia

de midia e nao midia e V - ideia criativa — pecas), devera ser apresentado da

seguinte forma:

a) Em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagao retrato;

b) Com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

c) Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

d) Com textos justificados;

e) Com espacamento ‘simples” entre as linhas;

f) Com texto e numeracdo de pdginas em fonte ‘arial’, estilo ‘normal’, cor
‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’;

g) Com numeragao nas paginas na parte inferior central;

h) Em caderno tinico e com espiral preto colocado a esquerda;

i) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em
branco;

j) Sem identificacdo da licitante.

V.4.1 - Todos os documentos deverao ser numerados, nos moldes descritos no item
anterior, afim de que possamos estipular o padrao da configuracdo dos Documentos
a serem apresentados.

V.4.2 - As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia
e Nao Midia poderao ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos e poderao ser editados em tons de cinza.

V.4.3 - As tabelas, graficos e planilhas desse subquesito, deverdo ser apresentados em
papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagao retrato.

V.5 - O Plano de Comunicagao Publicitaria (V - ideia criativa - Pecas) devera ser
apresentado da seguinte forma:

a) VT 307, gravado em DC ou DVD;

b) Spot 30”7, gravado em DC ou DVD;

¢) Outdoor, impresso em formato adequado e sem limitacao de cores;

d) Banner para Internet, impresso em formato adequado e sem limitagao de cores;

e) Anuncio Midia Impressa, impresso em formato adequado e sem limitagao de
cores.

V.6 - A Subcomissao Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condicOes estabelecidas neste Termo de Referéncia, no Edital e no
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plano de Comunicagao Publicitaria dos itens abaixo:
I - Raciocinio basico;

II - Estratégia de comunicac¢ao publicitaria;

III - Ideia criativa;

IV - Estratégia de midia e nao midia;

V - Ideia criativa — pecas.

V.7 - A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 80 (oitenta) pontos e
sera apurada segundo a metodologia a seguir.

V.8 - Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicac¢ao Publicitaria: 60 (sessenta) pontos (I — raciocinio basico, II
— estratégia de comunicacao publicitaria, III — ideia criativa e IV — estratégia de
midia e ndo midia):

a.1) Raciocinio Basico: 15 (quinze) pontos;

a.2) Estratégia de Comunicacdo Publicitdria: 15 (quinze) pontos;

a.3) Ideia Criativa: 15 (quinze) pontos;

a.4) Estratégia de Midia e Nao Midia: 15 (quinze) pontos.

b) Plano de Comunicagao Publicitaria: 20 (vinte) pontos (Ideia Criativa - Pecas):
b.1) Ideia Criativa - Pegas: 20 (vinte) pontos.

V.8.1 - A pontuagao do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos de cada
membro da Subcomissao Técnica.

a) A Subcomissao Técnica reavaliarda a pontuagao atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuagao for superior a
20% (vinte por cento) da pontuagao maxima do quesito ou do subquesito, com o fim
de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os
critérios objetivos previstos neste Edital.

b) Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdao Técnica, autores das pontuagdes
consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razoes que os levaram a manter
a pontuagao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por
todos os membros da Subcomissao e passara a compor o processo desta licitagao.

V.8.2 - A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
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V.83 - Serd classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, a licitante que obtiver a maior nota.

V.9 - Sera desclassificada a Proposta que:

a) nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) nao alcangar, no total, a nota minima de 60 (sessenta) pontos;

C) obtiver pontuagao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem
os subitens V.8.1.

V.10 - Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro lugar a
licitante que tiver obtido a maior pontuagao, sucessivamente, nos quesitos
correspondentes aos subitens V.8, al), a2), a3), a4) e bl)

V.11 - Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio em ato publico marcado
pela Comissao de Licitagao, cuja data sera divulgada no dia da sessao de julgamento
das propostas técnicas o qual serao convidadas todas as licitantes.

VI - LOCAL DA EXECUCAO DO SERVICO E/OU ENTREGA DO BEM

A prestagao de servigo, objeto do presente certame licitatorio, devera ser executado
na sede da Contratada e/ou na sede da Contratante, sendo, obrigatorio, a entrega do
servigo pela Contratada a Contratante na sede da Camara Municipal de Sorriso, sito
a Avenida Porto Alegre, n® 2.615, Bairro Centro, na Cidade de Sorriso — MT, no
horario compreendido entre as 07:00h as 13:00h, de segunda a sexta-feira, perante a
Coordenadoria de Comunicacao Social, com ciéncia ao Fiscal de Contratos, bem

como a Coordenadoria Geral.

VII - PRAZO DE DURACAO E INICIO DA PRESTACAO DO SERVICO

VIL1 - O contrato terd prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, contados da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado, na forma do art. 57, inciso II, da Lei Federal n®

8.666/93 e alteracOes subsequentes.

VIL2 - O inicio da prestacao de servio ¢ a data da assinatura do Contrato,
respondendo a partir de entao a Agencia de Publicidade Contratada por tudo que for

solicitado pela Contratante, nos termos do presente instrumento, do Edital deste
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Certame e do Contrato.

VIII - CONDICOES DE RECEBIMENTO

VIIL.1 - O Recebimento dos Servigos, objetos do presente Certame, solicitados pela

Contratante a Contratada, estao condicionados a aprovagao pelo setor responsavel.

VIIL.2 - O Recebimento do Servigo dar-se-a mediante emissao do competente
Comprovante de Recebimento que serd devidamente assinado e carimbado pelo

Servidor Responsavel.

VIIL3 - A ndo aceitagdao de algum servi¢o, no todo ou em parte, ndo implicara a
dilagao do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

VIII.4 - A CONTRATADA adotara as providéncias necessdrias para que qualquer
execugao, referente a produgao, veiculagdo ou a distribuigdo, considerada nao
aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada a suas expensas e nos prazos
estipulados pela fiscalizagao, sem 6nus para a CONTRATANTE.

VIIL5 - A aprovagao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus
contratados nao a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita execucao
dos servigos contratados.

VIIL.6 - A auséncia de comunicagao por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, nao exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste contrato.

VIIL.7 - A CONTRATADA permitird e oferecera condi¢des para a mais ampla e
completa fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacgoes,
propiciando o acesso a documentacdo pertinente e aos servigos em execugao e
atendendo as observagoes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

VIIL.8 - A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da
CONTRATANTE e ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os
documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

VIIL9 - A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos
objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado pela
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CONTRATADA.

IX - FORMA DE SOLICITACAO DOS SERVICOS

Os Servigos objetos deste Certame serdo Solicitados pela Contratante a Contratada,
na pessoa de seu representante ou pessoa devidamente autorizada, através de
solicitagao formal ou por meio de Contato Pessoal na Sede da Camara Municipal de
Sorriso ou por meio Eletronico, seja através de Telefone, e-mail, ou qualquer outro

mecanismo semelhante e oficial.

X - FORMALIZACAO DO CONTRATO

X.1 - A licitante vencedora terd o prazo de até 05 (cinco) dias uteis para assinar o
contrato.

X.2 - Se a licitante vencedora ndo comparecer, nos prazos estipulados no subitem X.1,
para assinar o contrato e apresentar o comprovante da prestacio da garantia
contratual, a Camara Municipal de Sorriso podera convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificagao, para assinar o contrato em igual prazo e
nas mesmas condi¢Oes apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o
contrato, ou revogar esta Tomada de Precos, independentemente da cominagao
prevista no art. 81 da Lei n® 8.666/1993.

X.3 - O contrato para a execugao dos servigos objeto deste Termo de Referéncia tera o
prazo de duracado de 12 (doze) meses a partir da assinatura do contrato.

X.4 - Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo da Camara Municipal de Sorriso,
mediante acordo entre as partes, nos termos do inciso II, do art. 57, da Lei n®
8.666/1993.

X.5 - A Camara Municipal de Sorriso podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato
que vier a ser assinado, independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial,
sem que assista a contratada qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei
n® 8.666/1993 e no contrato a ser firmado entre as partes, com a exce¢ao do que
estabelece o art. 79, § 2%, da referida Lei.
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X.6 - A rescisao do contrato acarretard, independentemente de qualquer
procedimento judicial ou extrajudicial por parte da Camara Municipal de Sorriso, a
retencao dos créditos decorrentes do contrato, limitada ao valor dos prejuizos
causados, além das sang¢Oes previstas neste Edital e em lei, até a completa
indenizacao dos danos.

X.7 - Poderao ser aplicadas a Contratada as sangoes e penalidades previstas na Lei n®
8.666/1993 e no contrato a ser firmado entre as partes.

X.8 - Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer agoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

X.9 - Obrigar-se-a também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes
de agdes judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidas por forca de
lei, relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser
assinado.

X.10 - A contratada, independentemente de solicitagdo, devera prestar
esclarecimentos a Camara Municipal de Sorriso sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que a envolvam.

X.11 - A contratada s6 podera divulgar informagdes acerca da prestagao dos servigos
objeto desta Tomada de Precos, que envolva o nome da Camara Municipal de
Sorriso, se houver expressa autorizagao desta.

X.12 - E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente
Tomada de Precos para qualquer operagao financeira.

X.13 - A contratada se obriga a manter, durante toda a execuc¢do do contrato, as
condi¢oes de qualificacao e habilitacao exigidas nesta Tomada de Precos, incluida a
certificacdo de qualificagdo técnica de atendimento de que tratam o art. 4° e seu § 1°
da Lei n® 12.232/2010.

X.14 - Integrarao o contrato a ser firmado, independentemente de transcri¢ao, as
condicgoes estabelecidas neste Termo de Referéncia, no Edital e em seus anexos, os
elementos apresentados pela licitante vencedora que tenham servido de base para o
julgamento desta Tomada de Pregos e, quando for o caso, a Proposta de Pregos com
ela negociada.
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XI - INDICACAO DE PESSOAL

XI.1 - A empresa Contratada devera, mediante protocolo formal na Camara
Municipal de Sorriso, no ato da assinatura do Contrato, indicar pessoal autorizado a
receber solicitagOes de servigos e representar a empresa Contratada perante todos os

atos legais do futuro contrato perante a Contratante.

XII - ESTIMATIVA DE CUSTO

XII.1 - A estimativa de custo para a contratagio de Agéncia de Publicidade para
prestagao de servico de publicidade sera de R$ 640.000,00 (seiscentos e quarenta mil

reais).

XV - DOTACAO ORCAMENTARIA

XV.1 - O crédito orcamentdrio para a execugao dos servigos durante o exercicio de
2018 estd consignado no orcamento da CONTRATANTE na seguinte dotagao
01.001.01.031.0001.2181.3.3.90.39.0000 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa
Juridica/2018.

Diante disso, declaramos que as verbas publicas descritas nos itens XIV.1 e XV.1,
deste Termo de Referéncia, foram reservadas no orcamento anual e serao destinadas
a aquisicao/contratacdo do objeto/servicos deste certame e estao autorizadas pelo

ordenador de despesas, garantindo a realizacdo desta licitacao.

FABIO GAVASSO HILTON POLESELLO
Presidente da Camara Coordenador Geral
Ordenador de Despesas Resp. Técnico da Execugao

XVI - OBRIGACOES DA CONTRATADA

XVI.1 - Constituem obrigacoes da Contratada, além das que constarao no Edital e no

Contrato, além das demais previstas na competente Legislacao de regéncia ou delas
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decorrente, as seguintes:
XVL1.1 - Operar como organizacao completa e fornecer servigos de elevada

qualidade.

XVI.1.2 — Realizar, com seus proprios recursos, ou, quando necessario, mediante a
contrata¢ao de fornecedores de servigos especializados e veiculos, todos os servigos
relacionados com o objeto deste certame, de acordo com as especifica¢des estipuladas

pela Contratante.

XVIL1.3 - Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas
negociagdes comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a Contratante as

vantagens obtidas.

XVIL.1.4 — Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens ou servigos

especializados a Contratante:

XVI.1.4.1 — Fazer cotagOes prévias de precos para todos os servigos a serem prestados

por fornecedores.

XVI1.42 - SO apresentar cotagoes de precos obtidas junto a fornecedores
previamente cadastrados pela Contratante, aptos a fornecerem a Contratada, bens ou
servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execugao

do objeto deste certame.

XVIL.1.4.3 — Apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre integrantes do
cadastro de fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento

pretendido;

XVI.1.4.4 — Exigir do fornecedor que constem da cotagao dos produtos ou servigos
que a compdem, seus pregos unitdrios e total e, sempre que necessdrio, o

detalhamento de suas especificagoes;

XVI.1.4.5 - A cotagao devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a

identificagdo completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre
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outros dados) e a identificagio completa (nome, RG e CPF) e assinatura do

responsavel;

XVL1.5 - Quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao
publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo da CONTRATANTE, conforme § 2°,
do Art. 14 da Lei 12.232/10.

XVI.1.6 - O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte
por cento) do limite previsto na alinea ‘a” do inciso II, do art. 23, da Lei n° 8.666/1993

esta dispensado do procedimento previsto no subitem XVI.1.5.

XVIL.1.7 - Se nao houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacoes, a CONTRATADA

devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, ao Gestor deste contrato.
XVI.1.8 - As disposi¢oes do subitem XVI.1.5 nao se aplicam a compra de midia.

XVI.1.9 - Submeter & contratacdo de fornecedores, para a execugao de servigos objeto

deste contrato, 4 prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

XVI.1.10 - A contratagao de servigos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA OU seus empregados tenham participagdo societdria, direta ou
indireta, ou qualquer vinculo comercial, somente podera ser realizada ap0s

comunicar a CONTRATANTE esse vinculo e obter sua aprovagao.

XVI.1.10 - Obter a aprovagao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para autorizar

despesas de produgao, veiculagao e qualquer outra relacionada com este contrato.

XVL1.11 - A CONTRATADA s6 poderd reservar e comprar espago ou tempo
publicitario de veiculos, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente a

identificar e tiver sido por ela expressamente autorizada.

XVI.1.12 - Apresentar a CONTRATANTE, estudo prévio sobre os meios, pragas e
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veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatdrio de
checagem de veiculagao a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei
n° 12.232/2010.

XVIL.1.12 - Encaminhar imediatamente apds a produgao dos servigos, para constituir o
acervo da CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: uma copia em DVD e um arquivo em MPEG:

b) Internet: uma copia em CD, com os arquivos que constituiram a campanha ou
peca;

¢) Radio: uma copia em CD, com arquivo dudio e MP3;

d) Midia impressa e material publicitdrio: uma copia em CD, com arquivos nas

versoOes aberta - com as fontes e imagens em alta resolugao - e finalizada.

XVI.1.13 - Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pegas poderao ser

agrupadas em um mesmo DVD com a pega de TV.

XVIL.1.14 - Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos a extingao
deste contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados,

compreendendo as pecas e ou material produzidos, independentemente do disposto
no subitem XVIL.1.12.

XVIL.1.15 - Orientar a producao e a impressao das pecas graficas (folhetos, cartazes,
mala-direta, etc.) aprovadas pela CONTRATANTE.

XVI.1.15.1 - O material a ser utilizado na distribuigao s6 sera definido apds sua
aprovagao pela CONTRATANTE e sua reproducao dar-se-a a partir das pecas

mencionadas no subitem XVI1.1.12

XVL1.15 - Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente,
relatério das despesas de producao e veiculagao autorizadas no meés anterior e
relatorio dos servigos em andamento, estes com os dados mais relevantes para

avaliacao de seu estagio.
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XVI.1.16 - Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracoes, rejeigOes,
cancelamentos ou interrupg¢des de um ou mais servigos, mediante comunicacao da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com
fornecedores e veiculos e os honordrios da CONTRATADA pelos servigos realizados
até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA

ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

XVI.1.17 - S6 divulgar informagdes acerca da prestagao dos servigos objeto deste
contrato, que envolva o nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa

autorizacao.

XVIL.1.18 - Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de

solicitacao.

XVIL.1.19 - Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer

operagao financeira.

XVI.1.20 - Manter, durante a execucao deste contrato, todas as condicoes de
habilitacao exigidas na Tomada de Precos que deu origem a este ajuste, incluida a
certificacdo de qualificacdo técnica de atendimento de que tratam o art. 4° e seu § 1°,
da Lei n®. 12.232/2010.

XVI1.21 - Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais
pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infra¢des a que
houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislacao estrangeira com

relacao a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

XVIL1.22 - Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagao a seus
empregados e, quando for o caso, com relacdo a empregados de fornecedores

contratados.

XVI.1.23 - Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos

em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribui¢cdes devidas a
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Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e

outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

XVIL.1.24 - Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os

servicos contratados.

XVIL.1.25 - Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacao de
estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagOes trabalhistas,

previdencidrios e fiscais.

XVIL1.26 - Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
fornecedores e veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos

perante seus signatdrios e a propria CONTRATANTE.

XVI.1.27 - Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo
sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de
atuacao da CONTRATANTE.

XVIL1.28 - Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na conducao dos
servicos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer

servigos objeto deste contrato.

XVI.1.29 - Responsabilizar-se por quaisquer onus decorrentes de omissdes ou erros
na elaboracao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para a CONTRATANTE.

XVIL.1.30 - Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados, prepostos e ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de ag¢oes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por

forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.
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XVIL1.30.1 - Se houver agao trabalhista envolvendo os servigos prestados, a
CONTRATADA adotara as providéncias necessdrias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representacoes de qualquer natureza e, nao o conseguindo, se houver condenagao,
reembolsard a CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a
pagar, dentro do prazo improrrogaveis de 10 (dez) dias tteis a contar da data do

efetivo pagamento.

XVIL.1.31 - Responder por quaisquer ac¢oes judiciais movidas por terceiros com base
na legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou

direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste certame.

XVIL1.32 - Nao manter, na vigéncia do futuro contrato, nenhum encargo de

publicidade, promogao ou comunicacdo de empresa concorrente da
CONTRATANTE.

XVII - DA FORMA E DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

XVIL1 - O Pagamento sera realizado de acordo com a apresentagao da Nota Fiscal de
prestacao dos servigos realizados, com o prazo maximo de 05 (cinco) dias, apds a
entrega da Nota Fiscal e documentos que comprovem a prestacao do servico

devidamente atestada pelo fiscal de contratos.

XVIL2 - O pagamento serd efetuado pela CONTRATANTE, através de deposito
bancédrio, em conta corrente da CONTRATADA, que deverd ser devidamente

cadastrada pelo representante da Contratada junto a Contratante.

XVIL3 - Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada e ressarcida
através de Honorarios de acordo com o percentual que ficar convencionado nesta
licitagdo e por meio de contrato, incidentes sobre os pregos comprovados e
previamente autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com
a efetiva intermediagcado da CONTRATADA, referentes a producdo e a execugao
técnica de pecas e ou material cuja distribui¢ao nao proporcione a CONTRATADA o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da
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Lei n® 4.680/1965, de que trata o subitem XVIL7.

XVIL3 - A Porcentagem, estabelecida neste Certame Licitatdrio e através de contrato,
dos valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda de Cuiaba - MT (Sinapro - MT), a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos servigos executados pela CONTRATADA.

XVIL4 - Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela
CONTRATADA.

XVIL5 - A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos,
planilha detalhada com os valores previstos na tabela referencial de precos Sindicato
das Agéncias de Propaganda de Cuiaba-MT (Sinapro-MT) e com os pregos
correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no
subitem XVIL3, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo
Sindicato ou autenticada por ele.

XVIL6 - Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados serdao de sua exclusiva
responsabilidade.

XVIL7 - Além da remuneracao prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara
jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagao, em
conformidade com o art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

XVIII - ACOMPANHAMENTO E FISCALIZACAO

XVIIL.L1 - A CONTRATANTE fiscalizara a execucao dos servigos contratados e
verificard o cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou
em parte, quando nao corresponderem ao desejado ou especificado.

XVIIL.2 - A fiscalizagdo da contratacdo sera exercida por um representante da
Administracao, ao qual competira dirimir as davidas que surgirem no curso da
execucao do contrato, e de tudo dara ciéncia a Administragao.

XVIIL.3 - Ficara a fiscalizagaio do contrato a cargo do Sr. JOSE MARCIO
CAVALETTI, que sera nomeado por portaria desta casa de leis, para executar a
fiscalizagao deste contrato e registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execucao dos servigos e terao
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poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata
correcgao.

XVIIL4 - O fiscal do contrato anotard em registro préprio todas as ocorréncias
relacionadas com a execucdao do contrato, indicando dia, més e ano, bem como o
nome dos funciondrios eventualmente envolvidos, determinando o que for
necessario a regularizagao das faltas ou defeitos observados e encaminhando os
apontamentos a autoridade competente para as providéncias cabiveis.

XVIIL5 - A fiscalizagio de que trata este item nao exclui nem reduz a
responsabilidade da fornecedora, inclusive perante terceiros, por qualquer
irregularidade, ainda que resultante de imperfei¢oes técnicas, vicios redibitorios, ou
emprego de material inadequado ou de qualidade inferior, e, na ocorréncia desta,
nao implica em corresponsabilidade da Administragio ou de seus agentes e
prepostos, de conformidade com o art. 70 da Lei n® 8.666, de 1993.

XVIIL6 - Além das atribuigdes previstas neste contrato e na legislacao aplicavel,
cabera ao Gestor verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos
honorarios devidos a CONTRATADA e as condi¢des de contratacdao de fornecedores
de servigos especializados pela CONTRATADA.

XVIIL7 - A fiscalizacao pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade,
unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugao dos servigos.

XVIIL8 - A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo apos a
aprovagao formal da CONTRATANTE.

XVIILY - A nao aceitagao de algum servigo, no todo ou em parte, nao implicara a
dilagao do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

XVIIL.10 - A CONTRATADA adotara as providéncias necessdrias para que qualquer
execugao, referente a produgao, veiculagdo ou a distribuigdo, considerada nao
aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada a suas expensas e nos prazos
estipulados pela fiscalizagao, sem 6nus para a CONTRATANTE.

XVIIL11 - A aprovagao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus

contratados nao a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucao
dos servigos contratados.
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XVIIL12 - A auséncia de comunicacao por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, ndao exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas no contrato.

XVIIL.13 - A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢oes para a mais ampla e
completa fiscalizagdo, durante a vigéncia do contrato, fornecendo informacgoes,
propiciando o acesso a documentacdo pertinente e aos servigos em execugao e
atendendo as observacgoes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

XVIIL.14 - A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da
CONTRATANTE e ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os
documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

XVIIL15 - A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos
objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado pela
CONTRATADA.

XIX - SANCOES ADMINISTRATIVAS

XIX.1 - Em razdo de irregularidades no cumprimento das obriga¢des, a Camara
Municipal de Sorriso, podera aplicar as seguintes sangdes administrativas:

a) ADVERTENCIA - sempre que forem observadas irregularidades de pequena
monta para os quais tenha concorrido;

b) MULTA POR ATRASO - a empresa contratada ficara sujeita a multa didria de
2% (dois por cento) sobre o valor total da contratacao, até o maximo de 30%
(trinta por cento) pelo atraso injustificado na execuc¢ao de qualquer obrigac¢do
contratual ou legal, podendo esse valor ser abatido no pagamento a que fizer jus
a contratada, ou ainda, recolhido no prazo maximo de 15 (quinze) dias corridos,
apds comunicagao formal. Nao havendo o recolhimento no prazo estabelecido o
valor da multa sera cobrado judicialmente;

¢) SUSPENSAO - suspensao temporaria de participar em licitagio e impedimento
de contratar com a Administra¢ao Publica, pelo prazo de até 02 (dois) anos;
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d) DECLARACAO DE INIDONEIDADE - para licitar ou contratar com a
Administracao Publica.

e) MULTA POR DESCUMPRIMENTO CONTRATUAL - Multa de 20% (vinte
por cento) do valor do contrato pela nao execugao contratual.

XIX.2 - Podera a Administragao considerar inexecugao total ou parcial do contrato,
para imposi¢ao da penalidade pertinente, o atraso superior a 10 (dez) dias corridos
do indicado para o inicio dos servigos.

XIX.3 - A sancao prevista na alinea “c”, do subitem XIX.1, poderd ser imposta
cumulativamente com as demais.

XIX.4 - A Administragdo, para imposicao das san¢Oes, analisara as circunstancias do
caso e as justificativas apresentadas pela contratada, sendo-lhe assegurada a ampla
defesa e o contraditorio.

XIX.5 — Inobstante as san¢des administrativas presentes neste termo de referéncia, a
Camara Municipal de Sorriso se reserva ao direito de aplicar todas as sangdes
administrativas previstas em lei, principalmente na Lei 8.666/93 e na Lei 12.232/10.

XX - DISPOSICOES GERAIS

XX.1 - A Camara Municipal de Sorriso nao possui sistema de Cadastro de
Fornecedores, podendo ser apresentados os Certificados de Registro Cadastral
realizados junto a Prefeitura Municipal de Sorriso/MT.

XX.2 - As Empresas que estiverem inscrita no CRC - Certificado de Registro
Cadastral, cadastro de fornecedores da Prefeitura Municipal, deverao apresentar o
CRC para fins de Habilitagao.

XX.3 - Caso o Edital determine a entrega de documentos que estejam contidos no
CRC, os Licitantes deverao apresentar o rol de documentos exigidos no Edital, para
fins de habilitacao.

XX.4 - Os Modelos de Declaragoes a serem apresentados constardao no Edital e seus
anexos.

XX.5 - Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos
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em outras leis, os constantes da Lei n® 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a
eles se submete.

XX.6 - Sao assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos
na Lei n® 8.078, de 11.9.90 (Cddigo de Defesa do Consumidor).

XX.7 - A omissao ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das
disposicdes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — nao
constituird novagao ou rentncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigirem o fiel cumprimento do avencgado.

XX.8 - As informag0es sobre a execu¢ao do Objeto desta Tomada de Precos, com os
nomes dos fornecedores de servigos especializados e de veiculos de divulgacao,
serao divulgadas no sitio da CONTRATANTE na internet, em local especifico para
esse fim, garantido o livre acesso as informacgoes por quaisquer interessados.

XX.9 - As informagoes sobre valores pagos serao divulgadas pelos totais de cada tipo
de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgacao.

EDIVALDO XAVIER
Presidente CEL

FABIO GAVASSO
Presidente da Camara Municipal de Sorriso

JONATHAN PORTELA VANDERLY RUDGE GNOATTO
Assessor Juridico Assessor Juridico
OAB/MT N°® 16.726 OAB/MT N°® 16.786
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ANEXO I - BRIEFING

Tomada de Precgos n°. 001/2018.
Processo Administrativo 001/2018.

BRIEFING COMUNICACAO E MARKETING

“A DEMOCRACIA E A EFETIVA PARTICIPACAO POPULAR NO
PARLAMENTO MUNICIPAL”

INFORMAGCAO E DIREITO DE TODO CIDADAO: A Constituicdo Federal, lei
maxima do pais, assegura a todos o acesso a informagao. O cumprimento desse
dispositivo legal é ainda mais claro quando se trata da gestao dos recursos publicos.
Por isso mesmo, cabe as Administragdes Municipais atuarem de modo claro, objetivo
e transparente na contratacdo de agéncias que possam atender com ética e
responsabilidade seus objetivos institucionais. Nao se pode perder de vista que a
Camara Municipal, com suas respectivas secretarias e departamentos, é fonte, por
sua natureza e fungao, de informagdes que interessam a todos. Assim, a publicidade
€ principio constitucional da Administracao Publica Municipal, o que torna legitima
a publicidade dos atos, programas, obras, servicos e campanhas, desde que tenham
carater informativo, educativo ou de orientagao social e que dela nao constem nomes,
simbolos, ou imagens que possam caracterizar promogao pessoal de autoridade ou
servidores publicos. E, portanto, de interesse comum assegurar tratamento
publicitdrio a informacao, cujo carater seja institucional e de utilidade publica.

A Camara Municipal de Sorriso parte, portanto, destes principios para definir seus
principios norteadores, quanto sua agao de tornar transparente os atos de
comunicagao inerentes a gestao publica. Para tanto, e considerando o que dispoe a
legislacao vigente, acredita-se ser importante antes, classificar a sua publicidade
governamental como:
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a) Publicidade Legal é aquela que se realiza em obediéncia a prescrigao de leis,
decretos, portarias, instrugdes, regimentos ou regulamentos internos dos
anunciantes governamentais;

b) Publicidade Mercadologica a que tem o objetivo de langar, modificar,
reposicionar ou promover produtos e servios de entidades e sociedades
controladas direta ou indiretamente pela Camara, que atuem numa relacao de
concorréncia de mercado;

c) Publicidade Institucional — a que tem como objetivo divulgar informacoes
acerca dos atos e suas metas e resultados;

d) Publicidade de Utilidade Publica — cujo propdsito nao é outro sendao o de
informar, orientar, avisar, prevenir ou alertar a populacdo ou segmento da
populagao para adotar comportamentos que lhes tragam beneficios sociais reais,
com vistas a melhora da qualidade de vida individual ou da coletividade.

E, portanto, por meio da comunicagao do Poder Legislativo Municipal que as pessoas
sao informadas sobre seus direitos e deveres, das acoes da Camara, dos vereadores, e
dos beneficios dessas agoes.

Assim, os objetivos das ag¢des de comunicacdo sdao: dar amplo conhecimento a
sociedade das politicas e programas do Poder Legislativo Municipal; Divulgar os
direitos do cidadao e servigos colocados a sua disposic¢ao; Estimular a participagao da
sociedade no debate e na formulacao de politicas publicas; Disseminar informagoes
sobre assuntos de interesse publico dos diferentes segmentos sociais.

DESCRICAO E ANALISE DA REALIDADE SOCIOECONOMICA DO
MUNICIPIO DE SORRISO

Breve Historico do Municipio de Sorriso: A fundacao do Municipio de Sorriso deu-
se através de um projeto de colonizagao privada, com a maioria absoluta de sua
populagao constituida de migrantes provenientes da regiao sul do Pais. Em 26 de
Dezembro de 1980, a pequena agrovila encravada em pleno sertao Matogrossense,
foi elevada a categoria de Distrito, pertencente ao Municipio de Nobres. Em 20 de
margo de 1982, foi instalada a Sub-Prefeitura no Distrito de Sorriso. Aprovou, em 13
de maio de 1986 e o governador Julio Campos, através da Lei 5.002/86, elevou entado o
Distrito de Sorriso a categoria de Municipio, desmembrado dos Municipios de
Nobres. Atualmente o Municipio de Sorriso € reconhecido como a Capital Nacional do
Agronegocio. Este Titulo foi conferido por meio da Lei niimero 12.724, de 16 de outubro
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de 2012, que foi assinada pela entdao presidente da Republica, Dilma Rousseff, e pelo
ministro da Agricultura, Pecudria e Abastecimento (Mapa), Mendes Ribeiro Filho. Em
ambito local o Municipio de Sorriso ja utilizava o slogan institucional desde que foi
aprovada a lei de nimero 1.893/10.

Dados Gerais: O Municipio de Sorriso esta situado na Regiao Norte do Estado, no
Km 742 da rodovia BR 163, Cuiaba-Santarém, a 412 Km da Capital, Cuiaba. Sorriso
esta fixada na regido Geografica, Centro-Oeste; mesoregidao geografica — Norte
Matogrossense; Microregidao Geografica — Alto Teles Pires. Sua altitude ¢ de 365
metros, sendo suas coordenadas: Latitude 11°43'38”S. Longitude 55°06'36”W. O
Municipio de Sorriso limita-se, ao Norte com o Municipio de Sinop e Vera (Limite
natural Rio Celeste); ao Sul com o Municipio de Lucas do Rio Verde (Limite natural
Rio Verde); ao sudeste com Santa Rita do Trivelato; ao Leste com os Municipios de
Vera e Nova Ubirata; e ao Oeste com os Municipios de Tapurah (Limite natural Rio
Verde) e Ipiranga do Norte.

Paradigmas: Atento a essas transformacdes e mudangas de paradigmas, o Municipio
vem se concentrando na formulagao de novos elementos para o seu posicionamento
no mercado nacional e internacional. O ponto, diz respeito ao seu relacionamento
junto a sociedade. Uma grande tarefa € a divulgacao dos trabalhos realizados pela
Camara Municipal de Sorriso. Outro destaque é a deflagracao de processo para o
estabelecimento de uma politica de comunicagdo, tendo como referéncias a
divulgacdo das potencialidades econdmicas do Municipio e conceitos como:
desenvolvimento, sustentabilidade, democracia, valorizacaco da cultura e
transparéncia.

PROBLEMA GERAL A SER RESOLVIDO

A Constituigao Federal Brasileira promulgada em 1988 ¢ a lei fundamental e suprema
da Republica Federativa do Brasil, e serve como parametro de validade a todas as
demais espécies normativas, situando-se no topo do ordenamento juridico.

A Constituicao Federal estabeleceu que o Brasil é formado pela unido indissolavel
dos Estados e Municipios e do Distrito Federal, constituindo-se em Estado
Democratico de Direito.

A Constituicao Federal de 1988 reforco e deu um passo muito importante ao afirmar

que “Todo o poder emana do povo, que o exerce por meio de representantes eleitos
ou diretamente, nos termos desta Constituigao.
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CF - Art. 1° A Repiublica Federativa do Brasil, formada pela unido
indissolitvel dos Estados e Municipios e do Distrito Federal, constitui-se
em Estado Democrdtico de Direito e tem como fundamentos:

[...] omissis

Paragrafo tnico. Todo o poder emana do povo, que o exerce por meio de
representantes eleitos ou diretamente, nos termos desta Constituicao.

A democracia € o pilar central da Repuiblica Federativa do Brasil e por consequéncia
de todos os demais entes governamentais. No Municipio de Sorriso, mais
especificamente na Camara Municipal de Sorriso (Poder Legislativo Municipal) nao é
diferente.

No Poder Legislativo Municipal o poder democratico de direito exercido pelo povo
elege 0s 11 (onze) parlamentares responsaveis por representar os anseios da
sociedade, fiscalizar e zelar pelos recursos publicos, legislar os ordenamentos legais
de competéncia municipal, agir com probidade politica e administrativa.

Ademais, a Camara Municipal de Sorriso sempre busca efetivar o Poder Democratico
de Direito do cidadao incentivando a sua efetiva participagao nos atos de governo.

A Camara Municipal de Sorriso apresenta projetos catalisadores da democracia que
tem como intuito a participacdo popular, tais como: “Por Dentro do Parlamento”,
“Camara Nos Bairros”, “Sessoes Itinerantes nos Distritos Municipais” e “Audiéncias
Publicas”.

E papel da Camara Municipal de Sorriso ressaltar a seriedade de seu trabalho e o seu
compromisso com a sociedade que € de fiscalizar e preservar os recursos publicos,
relembrando que é papel de todo cidadao em paralelo com os Parlamentares vigiar e
fiscalizar a atuacao do Executivo.

Portanto, € preciso relembrar ao cidadao o seu direito/dever “democratico” na
atuagdo junto ao Parlamento Municipal. E de suma importancia demonstrar, de
forma muito clara e objetiva, que a Camara Municipal de Sorriso propicia o acesso e
a livre participacao do cidadao na atuagao legislativa.

Dito isso, é de extrema importancia evidenciar, de forma humanizada, que o cidadao
faz parte da administragio municipal, exercendo, de forma democratica, a sua
representacao mediante o agente politico escolhido por seu voto e pela sua efetiva
participagao através dos projetos ofertados pela Camara Municipal de Sorriso.
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O anseio da Comunicagao Institucional deve buscar estreitar as relacdes de parceria
entre a Camara Municipal e a sociedade, evidenciando o poder democratico de
direito. Tem o objetivo de reforcar valores familiares, morais e éticos, estimular a
inclusdao e a participagao popular, incentivar a promogao da pessoa de todas as
idades, sensibilizar e oportunizar a autogestdao, sobretudo, das familias carentes,
enfim, incentivar o efetivo exercicio da cidadania.

A Comunicagao Social deve, portanto, nao s6 dar visibilidade aos programas, as
agoes e aos projetos de governo, como também estimular a participacao social. Nesse
sentido, a mensagem deve ser coerente com o tripé prioritario que foca o trabalho, a
vida e o desenvolvimento humano.

PROBLEMA ESPECIFICO

O povo brasileiro precisa entender que a Democracia luta pela igualdade e se ela é o
poder do povo, nés da Camara Municipal precisamos ter todo o nosso povo dentro
do Legislativo.

Nds, mais do que ninguém, precisamos abracar todas as diferencas que compdem o
povo que somos hoje. Precisamos ampliar a educagao civica e politica, aproveitando
ao maximo os recursos da imprensa para mostrar seus direitos de cidadao; direitos
esses que sao garantidos constitucionalmente nos principios fundamentais.

Nos encontramos na Constituicao a declaragao fundamental no artigo 1°, paragrafo
unico, de que todo poder emana do povo que o exerce diretamente por intermédio
de representantes eleitos. Ou seja, é o poder do povo e para o povo. E dar ao povo o
poder de fazer leis, o poder de escolher as regras, o poder de fazer politicas
acontecerem, o poder de governar. E o Poder Legislativo é principal érgao que faz
valer essa definicao de democracia.

Fazer o povo exercer a cidadania € necessdrio, por isso a Camara Municipal de
Sorriso realiza varias acoes democraticas inserindo o cidadao dentro da Casa de Leis
com as sessOes Ordinarias, Extraordinarias e a¢des de cidadania como: Por Dentro do
Parlamento, Camara Cidada, Camara Itinerante, Audiéncias Publicas entre outros.

Em tempos de descrédito politico e crises institucionais a nivel de pais, o cidadao
precisa acreditar na existéncia da boa e efetiva governabilidade, do carater e da boa-
fé dos parlamentares e precisa acima de tudo ser cativado a exercer o seu papel
civico.

Pagina 34 de 36



Por conta disso, necessdrio se faz, apresentar um panorama geral da importancia da
participacdo civica nos atos de governo com vistas ao desenvolvimento municipal.

TAREFA PARA OS LICITANTES
Elaborar Plano de Comunicacao:

ATRIBUICOES E PAPEL DO PODER LEGISLATIVO, COM O
OBJETIVO DE DIVULGAR E ESCLARECER A SOCIEDADE SOBRE A
IMPORTANCIA DA ATUACAO DA CAMARA MUNICIPAL.

Art. 3° - A Camara Municipal tem funcdes institucionais, legislativas,
fiscalizadora,  julgadora, administrativa, integrativa, e de
assessoramento, que serao exercidas com independéncia e harmonia em
relacao ao Executivo Municipal.

1. Proponha, através do problema apresentado, mecanismos de orienta¢ao e incentivo
para que a populagao se conscientize do seu direito/dever democratico. Busque de
maneira clara, objetiva, eficaz e eficiente, a compreensao pelo cidadao de que o
reflexo na politica municipal também € de sua responsabilidade, j4 que uma
sociedade descomprometida tem implica¢oes negativas a toda coletividade.

2. Utilizando dos preceitos constitucionais norteadores da Democracia apresente
reflexdo interativa do cidaddao com a Camara Municipal de Sorriso, voltado a
lembranca do dever civico e patridtico;

3. Apresente ferramentas objetivas que desencadeiem reflexdes do publico alvo que
sejam convertidas em efetiva atuacao paramente a Camara Municipal de Sorriso.

RESULTADOS ESPERADOS DA COMUNICACAO:
* O Cidadao precisa se sentir representado, parte integrante e indispensavel do Poder
Legislativo Municipal;

* O Cidadao precisa entender que a Politica nao ¢ realizada apenas pelos agentes
politicos eleitos, mas sim por todo o povo que tem o dever constitucional de
promover o controle social e 0 acompanhamento da atuacao governamental;

* A Comunicagao deve apresentar todas as agdes da Camara Municipal de Sorriso
que tem como intuito garantir e propiciar a atuagao do cidaddao ao seu poder
democratico de direito.
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PUBLICOS PRIORITARIOS

As agoes de comunicacao devem chegar a toda a sociedade, independentemente de
idade, uma vez que a democracia deve ser incentivada desde o inicio da vida até o
final dela, mas também sdo necessdrias iniciativas especificas para as entidades
representativas e setores organizados da sociedade que podem contribuir
colaborando com a sensibilizagdo de seu publico especifico, bem como agregando
iniciativas resolutivas.

PECAS

O conjunto do trabalho deve ser de qualidade, além de apresentar unidade e
identidade padrao. Serao observados quesitos como: quantidade e criatividade do
discurso, avaliados de acordo com a estratégia da campanha sugerida por cada
cliente. Todos os recursos de midia — (VT 30”; Spot 30”; Outdoor; Banner para
Internet; Antincio Midia Impressa, etc.) podem ser utilizados, assim como os de nao-
midia.

PLANO DE MIDIA
Devem ser apresentados planos especificos para cada midia a ser utilizada.

RECURSOS

Custo total da Campanha, incluindo producao e veiculacao de midia: R$ 50.000,00
(cinquenta mil reais). O valor descrito no presente topico RECURSOS, tem a
finalidade tinica de distribuir valores aos servigos realizados na proposta técnica, nao
se perfazendo, em hipdtese alguma, ou ao menos se confundindo com a fase de
proposta de precos. A fim de se evitar eventual incongruéncia/confusdo, repisa-se, a
fungao do referido valor, o qual tem a finalidade tnica e especifica de justificar
financeiramente os trabalhos realizados na elaboragao da proposta técnica. Diante de
tais consideragdes, tem-se o referido valor como teto para gastos com a apresentagao
dos servigos constantes na proposta técnica, apenas para fins demonstrativos.

PRAZO PARA DURACAO DA CAMPANHA
Até 30 (trinta) dias.

PRACA
Municipio de Sorriso - MT.
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